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Materiat powierzony

Wirtualny influencer promuje
samorzad wojewodztwa

Miko_Kopernik na Instagramie promuje Fundusze Europejskie i nasze wojewédztwo w contencie wizualnym. Samorzad go buduje, zarzadza
nim i jego wartosciami. Nie angazuje agencji i nie siega po grafikéw - pomaga sztuczna inteligencja.

Wybér MiKo nawigzuje do hi-
storycznej, prawdziwej postaci Mi-
kolaja Kopernika, ktory przez wigk-
szo$¢ swojego zycia byt zwigzany
z Warmig.

Dlatego tez w budowaniu toz-
samo$ci wirtualnego influencera
wykorzystywane sa elementy z bio-
grafii naukowca, osadzajgc go we
wspolczesnosci. Miko interesuje si¢
kosmosem i ekonomig, ale tez bie-
ga, jezdzi rowerem i przede wszyst-
kim korzysta ze wszystkich walorow
Warmii, Mazur i Powisla.

Narracja na profilu jest pierw-
szoosobowa, a profil MiKo ma
lifestylowy charakter. Pokazywa-

nie codziennego, aktywnego zycia
W naszym regionie ma za zadanie
zbudowa¢ woké! MiKo spolecznosé
przyjaznych mu oséb, ktére jedno-
cze$nie beda jego ambasadorami.
Takie podejscie uwiarygodni osa-
dzenie MiKo w regionie i ekosys-
temie wartosci, takich jak: zdrowe
zycie na Warmii i Mazurach, aktyw-
nos¢ spoleczna i sportowa, natural-
ne produkty, regionalne atrakcje czy
inne wydarzenia.

- Specyfika dziatania Instagra-
ma jest szansa na budowanie wi-
zerunku Funduszy Europejskich
w nowy, niestandardowy i odmien-
ny od urzedowego sposéb - méowi

MiKo promujacy walory turystyczne Warmii i Mazur

Marcin Kuchcinski, marszatek wo-
jewodztwa. — Naszego wirtualnego
MiKo charakteryzuja przede wszyst-
kim dystans, poczucie humoru i lek-
kos¢. Zaletg tego typu marketingu
jest jego ,przewidywalno$¢” - to
my go budujemy, zarzadzamy nim
i jego warto$ciami. Nie angazujemy
agencji, nie siegamy po grafikéw -
pomaga nam sztuczna inteligencja.
Wykorzystujemy zdjecia najcie-
kawszych miejsc czy powstatych
projektow, ktére posiadamy w na-
szych archiwach. W przypadku
korzystania z uslug ,prawdziwe-
go” influencera bywa z tym réznie,
a czesto nawet ryzykownie. Nasze
wszystkie dzialania prowadzone
s3 w sposob neutralny politycznie,
z nastawieniem na unikanie zapal-
nych spotecznie tematéw.

Wykorzystanie wirtualnego
influencera jako ,brand hero po-
zwala na tworzenie tresci przez ze-
spol, ktory nie jest zalezny od jednej
osoby. Korzystanie z narzedzi Al
pozwala na zdobycie umiejetnosci,
ktore w czasach dynamicznie roz-
wijajgcej si¢ technologii mogg oka-
za¢ si¢ konieczne réwniez w innych
dziedzinach.

Grupa odbiorcow MiKo to
przede wszystkim ludzie mtodzi
(18+), ktérzy wsrod odbiorcéw do-
tychczasowych dziatan dotyczacych

MiKo zeglujacy po warmirnsko-mazurskich jeziorach

Funduszy Europejskich w regionie
stanowia 9 proc. w grupie wiekowej
18-24, 23 proc. w grupie 25-34 i 26
proc. w grupie 35-44 (najliczniej re-
prezentowanej). A to wlasnie mtodzi
ludzie majg najwieksza otwartos$¢ na
nowinki w social mediach.

- Koncentrujac si¢ tylko na tych
trzech grupach wiekowych, mamy
olbrzymi potencjal odbiorcéw do po-
zyskania. Najmlodsza grupa - czyli
generacja Z, jest dla nas szczegdlnie
wazna, bo wlasnie weszla na rynek
pracy i za chwile zacznie go ksztatto-
wa¢ — dodaje marszalek Kuchcinski.

Wedtug danych z badania roz-
poznawalnosci i wiedzy o Fundu-
szach Europejskich w spoleczen-
stwie polskim w wojewddztwie
warminsko-mazurskim z Instagra-
ma korzystalo 25 proc. uzytkowni-
kéw mediéow spotecznosciowych
w regionie. Byla to trzecia z kolei
najpopularniejsza platforma spo-
tecznosciowa, po YT i Facebooku.
Autorzy badania rekomendowali
utworzenie profilu na Instagramie
jako jednego z dzialan zwigkszaja-
cych zasieg komunikacji o Fundu-
szach Europejskich.

Radni wojewoédzcy zaprzysiezeni

Sesje nowej (VII) kadencji Sejmiku Wojewédztwa Warminsko-Mazurskiego otworzyt radny senior Tadeusz Politewicz.

- Ciesze si¢ z tego zaszczytu,
ubolewam, Ze czynie to jako senior
- rozpoczal radny Politewicz.

Na poczatku przewodniczacy
wojewddzkiej komisji wyborczej
Adam Opczynski wreczyl nowo
wybranym radnym zaswiadczenia
o wyborze, a takze zlozyl im gra-
tulacje.

- ZostaliScie panstwo wybrani
sposrod 236 kandydatéw gltosami
ponad pét miliona wyborcow — mo-
wil przewodniczacy Opczynski. -
Zycze owocnej pracy.

Dokoniczenie obrad pierwszej
sesji planowane jest na 14 maja.

Slubowanie radnych wojewdédzkich

Kadencja 2024-2029:

1. ANDRUSZKIEWICZ Piotr Marek
2. ASTRAMOWICZ-LEYK Teresa Ewa
3. BARTNICKI Bogdan

4. BAKOWSKA Maria Anna
5.BOBEK Jan

6. CHYL Marek

7. HOMZA Zbigniew Mirostaw

8. HORDEJUK Bernadeta Justyna
9. JASKULSKA Sylwia Monika

10. KAZIMIERCZUK Marcin

11. KOCHAN tukasz Szymon

12. KOPICZKO Matgorzata

13. KROLAK Katarzyna

14. KOZLOWSKI Patryk

15. KUCHCINSKI Marcin Andrzej

16. LEWKOWICZ Magdalena
17. ORZECHOWSKA Bogustawa
18. PIATEK Anna

19. POLITEWICZ Tadeusz

20. RUDA Elzbieta Monika

21. StOMA Jarostaw Marek

22. SOBIERAJSKI Tadeusz Zbigniew
23. SOBIECH Katarzyna,

24. SOCKO Piotr

25.TURLEJ Robert

26. ULEWICZ Bozenna
27.WAROT Pawet Piotr

28. WILCZEK Rafat Jan

29. WISOWATY Bogustaw

30. WISNIEWSKA Ewa



